
Как продавать 
недвижимость в 
социальных сетях 

Чванова Ольга 
myTarget 



По данным Mediascope, Web Index, Россия (города 100к+, 12-64 лет), январь 2019, % проникновения Mail.ru Group от всех посетителей Рунета в различных устройствах. 

Mobile  без учета мобильных браузеров и магазинов приложений. 

 

 

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T  

 А У Д И Т О Р И Я  M Y T A R G E T  В  Р О С С И И  

Месячная доля рунета Дневная доля рунета 

94% 70% 



По данным top.mail.ru, проекты Mail.Ru Group, декабрь 2018, Россия 

Портрет аудитории с интересом к недвижимости на проектах Mail.Ru Group 

В аудитории с интересом к недвижимости преобладают люди 19-40 лет, с высшим 

образованием, работающие, со средним доходом и находящиеся в браке  
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По данным myTarget 

Динамика доли затрат типов рекламных форматов 

В размещениях агрегаторов преобладают мобильные размещения, в рекламе 

недвижимости - кроссплатформенные 
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Недвижимость 

Cross platform Desktop Mobile

7 



По данным top.mail.ru, проекты Mail.Ru Group, декабрь 2018, Россия, количество посетителей с интересом к недвижимости от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group 

 

Аудитория с интересом к различным сегментам недвижимости 

Почти каждый десятый посетитель сервисов Mail.Ru Group интересуется 

недвижимостью 
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АУДИТОРИИ 



Группы и id пользователей 

 в ОК и ВК 

Поисковые  
запросы 

Email  

и телефонные номера MAC-адреса 

А У Д И Т О Р И И  



К О Н Т Е К С Т Н Ы Й  Т А Р Г Е Т И Н Г  



А У Д И Т О Р И И  

Р Е М А Р К Е Т И Н Г  

События на сайте  

действия, продуктовый фид 

События в приложении 

регистрации, покупки, действия 

События в РК 

клики, показы, просмотры 



https://target.my.com/pro/case-studies/pik-dynamic-remarketing 



РЕКЛАМНЫЕ 

ФОРМАТЫ 



В размещениях агрегаторов и недвижимости преобладают мультиформатные 

размещения и посты в ленте соцсетей 

По данным myTarget 

Динамика доли затрат рекламных форматов 
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8 



Период рекламной кампании 

01.08-31.08 

Количество первичных – 

целевых заявок: 15 

Показы: 2 078 201 

Клики: 31 230 

Стоимость целевой заявки на 55% 

ниже запланированного KPI 



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы  

L E A D  A D S  

CPM 

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/leadads/ 



https://target.my.com/pro/case-studies/how-to-sell-apartments-with-targeted-ad 



https://target.my.com/pro/case-studies/how-to-sell-apartments-using-online-advertising 


